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(на примере Калмыкии)
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Этническая проблема во многих наци-
ональных регионах страны стоит особенно 
остро в связи с происходящими в различ-
ной степени ассимиляционными процес-
сами, утратой элементов этнической куль-
туры, прежде всего языка как признака на-
циональной самоидентификации. В начале 
1990-х гг. региональные средства массо-
вой информации активно включились в 
процессы сохранения и возрождения этни-
ческих культур, целенаправленно проводя 
политику формирования уважительного 
отношения к культуре всех народов, на-
селяющих конкретный российский субъ-
ект. Телевидение, ставшее неотъемлемой 
частью современной жизни, ныне являет-
ся одним из основных институтов этниче-
ской социализации, под которой понима-
ется процесс передачи культурного опыта 
определенного этноса, его нравственных 
идеалов, установок, мировоззрения из по-
коления в поколение. Этническая социали-
зация обеспечивает сохранность культуры 
народа, его основных когнитивных, эмоци-
онально-ценностных и поведенческих об-
разцов. 

К сожалению, в России, в частности в 
Республике Калмыкия, масштабные иссле-
дования по изучению, анализу деятельно-
сти регионального телевидения, его взаимо-
действия с федеральным телевидением не 
проводились, хотя являются весьма востре-
бованными.

Телевидение страны за последние два де-
сятилетия стало развиваться в сторону ком-
мерционализации тех или иных его струк-
тур, отрицательные тенденции развития 
которой связаны с разрушением обществен-
ного сектора, с эрозией национальной куль-
туры, вымыванием из телеэфира культур-
но-познавательных передач в классическом 
виде, а также увеличением доли прямого 
или опосредованного импорта самых деше-
вых и некачественных продуктов (фильмов, 
сериалов, шоу, игр) [Минюшев 2009: 161]. 
В результате глобализационных процессов 
телевидение, особенно национальное, несет 
невосполнимые потери в сфере воспроиз-
водства продуктов традиционной культу-
ры. Анализируя современное телевещание, 
С. А. Васильев в работе «Отечественный 
телевизионный рынок: возникновение, ста-

В результате проведенного исследова-
ния можно сделать вывод, что молодежь в 
Республике Калмыкия в целом удовлетворе-
на процессами, происходящими в государ-
стве. Протестный потенциал достаточно ни-
зок. Это обусловлено высоким уровнем до-
верия основным политическим институтам 
и сознанием, что интересы этой социальной 
группы защищены. В целом складывается 
позитивная картина оценки действитель-
ности на когнитивном, эмоциональном и 
поведенческом уровнях. Такая ситуация не 
создает предпосылок для политической ак-
тивности молодежной группы. 

Необходимо отметить, что направле-
ние, по которому пойдет дальнейшее раз-
витие России, будет зависеть не только от 
успешного хода социально-экономических 

реформ, но и от того, насколько настроена 
российская молодежь к активному участию 
в них.
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новление и тенденции развития» в качестве 
основной тенденции выделяет регионали-
зацию телевидения, происходящее в по-
следние годы интенсивное появление и раз-
витие местных телевизионных компаний, 
«рейтинги которых зачастую сопоставимы 
и даже превышают рейтинги центральных 
каналов» [цит. по: Лащук 2003: 187]. Рост 
влияния первых на формирование обще-
ственного мнения можно обнаружить и на 
калмыцком телевидении. 

Более 40 лет назад было создано 
Калмыцкое телевидение, за этот период 
оно претерпело множество изменений, вы-
шло на качественно новый уровень разви-
тия. В Калмыкии телевизионное вещание 
ведется на русском и калмыцком языках. 
Программы вне зависимости от языка ве-
щания самые разнообразные: информаци-
онные и развлекательные, детские и взрос-
лые передачи, документальное кино и др. 
Причем национальное вещание было не 
столько общественно-политическим, сколь-
ко художественно-этнографическим. Одна 
из главных задач Калмыцкого телевидения 
заключается в приобщении массовой ау-
дитории к историческим национальным и, 
шире, общечеловеческим ценностям.

В 2005 г. на базе Калмыцкой госу-
дарственной телерадиокомпании были 
образованы Филиал Всероссийской 
Государственной телерадиокомпании 
Гостелерадиокомпания «Калмыкия» и 
Государственное учреждение Калмыцкая 
телекомпания «Хамдан» («Вместе»). Одной 
из самых наболевших проблем Калмыцкого 
ТВ является то, что из-за технических при-
чин жители отдаленных сельских районов 
республики (Октябрьского и Юстинского 
районов) не имеют возможности смотреть 
калмыцкие программы. Безусловно, это 
сказывается на отсутствии информирован-
ности населения этих районов о происходя-
щих событиях в республике.

В середине мая 2011 г. республиканские 
средства массовой коммуникации сообщили, 
что Калмыкия включена во вторую очередь 
реализации федеральной целевой програм-
мы по внедрению в субъектах Российской 
Федерации цифрового телевидения. С его 
внедрением охват региона калмыцким те-
левидением составит 99,2 %, в настоящее 
время этот показатель не превышает 80 %. 
Современные телекоммуникационные тех-
нологии расширят возможности телевиде-
ния, позволят ему завое вывать новые ин-

формационные пространства, выполнять 
ответственные и важные общественно-поли-
тические, социальные и культурные задачи. 
Улучшится и качество трансляции, появится 
возможность транслировать на всей террито-
рии республики телеканал «Хамдан», кото-
рый на данный период доступен лишь жите-
лям Элисты [Сарангова 2011].

Региональное телевидение, традицион-
но находящееся близко к своему зрителю, 
более понятно ему, поскольку включено в 
повседневную жизнь, в каждодневные про-
блемы и заботы, связанные с бытом, рабо-
той и семьей. Его особое преимущество 
перед центральным телевидением состоит в 
том, что оно незаменимо как источник ло-
кальной информации. С начала 1990-х гг. 
местные телеканалы активно включились в 
возрождение традиций просветительского 
телевещания на новом уровне. Опираясь на 
опыт отечественного телевизионного про-
свещения, его гуманистическую направлен-
ность, учитывая требования нового этапа 
развития телевещания в стране, потребно-
сти современной телеаудитории, республи-
канское телевидение стало полноценным 
субъектом культурно-социализирующей 
деятельности. 

Большая доля художественных и гума-
нитарных программ на калмыцком телеви-
дении направлена на реализацию в респу-
блике культурной политики возрождения 
этнической культуры в целом и калмыцкого 
языка в частности. Такие программы теле-
канала «Хамдан», как «Беседы о буддиз-
ме», «Свет веры», «Люди, события, фак-
ты», «5 минут про …», «Интервью недели», 
«Главное», «Прямая линия» способствуют 
успешной социализации молодых людей. 

В данной статье представлен анализ ре-
зультатов социологического исследования, 
проведенного весной 2011 г. Опросы позво-
лили изучить отношение молодых людей 
к местному телевидению, их потребности 
и ожидания, а также предложения относи-
тельно увеличения интереса к нему моло-
дой зрительской аудитории. В интервьюи-
ровании участвовало 102 молодых человека 
в возрасте от 18 до 29 лет. Большинство из 
них студенты калмыцких вузов.

Одна из задач этого исследования на-
правлена на выяснение того, насколько про-
дукция, предлагаемая региональным теле-
видением, соответствует культурной поли-
тике, ориентированной на возрождение на-
циональной культуры и калмыцкого языка. 
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Внедрение единой сетки вещания ВГТРК 
на всей территории России способствовало 
усилению информационной направленно-
сти телевизионного вещания во всех реги-
ональных телекомпаниях, в том числе в на-
циональных. В настоящее время акцент сде-
лан на информационные жанры, они наи-
более часто используются в региональных 
новостных программах. Информационные 
выпуски «Вести — Калмыкия» на канале 
«Россия 1» транслируются восемь раз на 
протяжении всего дня. Утренние (4 раза) 
и дневные (2 раза) выпуски занимают ми-
нимальный объем времени (4–5 минут 
на один выпуск). Поэтому такой емкий и 
оперативный жанр как видеорепортаж за-
нимает преимущественное положение в 
новостной программе «Местное время. 
Вести — Калмыкия». Видеоматериал и тек-
сты корреспондентов стали достаточно ча-
сто встречаться в региональных выпусках 
ГТРК «Калмыкия», это связано с сокраще-
нием времени информационного блока на 
русском языке. Ср.: длительность информа-
ционных выпусков «Вести — Калмыкия» 
приказом о режиме включения программ 
региональных филиалов ВГТРК в теле-
программу «Российского телевидения» в 
2009 г. изменилась с 15 мин. (региональный 
блок 20.30–20.45) до 19 мин. (региональный 
блок 20.30–20.49), из них 5–6 мин. отводит-
ся коммерческой и социальной рекламе, 
анонсам. Информационные выпуски ново-
стей на калмыцком языке в 16.30 занимают 
25 мин. эфирного времени, из них 4 мин. от-
водится на рекламу. 

Однако значительное сокращение 
эфирного времени, выделяемого для мест-
ного вещания на телеканале «Россия 1», 
привело к тому, что зрители лишились воз-
можности смотреть культурно-просвети-
тельские программы калмыцкого телевиде-
ния на этом канале. Здесь функционирует 
только одна программа «Өрүни hарц», но 
ее трансляция идет дважды в неделю (втор-
ник, четверг) в весьма неудобное, утреннее, 
время (09.05), когда большая часть зрите-
лей находится на работе. Отрадно отме-
тить, что творческие работники созданного 
в 2005 г. телеканала «Хамдан» («Вместе») 
в меру своих сил пытаются возместить 
этот недостаток. Жители республики смо-
трят его передачи на телеканале «Звезда» 
в специально отведенное время. Дневное 
транслирование начинается с 13.15 и за-
вершается в 14.15, вечернее — с 18.30. до 

21.00. «Хамдановцы» создают интересные 
проекты как на русском, так и на калмыц-
ком языках. Среди них передачи, знакомя-
щие с традиционной культурой, вероиспо-
веданием калмыков и русских, — «Хальмг 
лит» («Калмыцкий календарь»), «Хонх» 
(«Колокольчик»), «Свет веры»; програм-
мы, рассказывающие о судьбе калмыцкого 
языка «Төрскн келнə заль» («Пламя род-
ного языка»); историко-этнографические 
программы «Мини төрскн hазр» («Моя 
Родина»), «Документальная Калмыкия», 
«Седклин күр», «Оонин байр», «Сойлын 
зөөр», «Шин зəңг». Как видим, растущий 
с каждым годом интерес к изучению исто-
рии и культуры народа, своей малой ро-
дины молодое поколение могут удовлет-
ворить благодаря передачам теле канала 
«Хамдан». Интервью с заслуженными дея-
телями искусства по проблемам сохране-
ния и возрождения калмыцкой культуры 
часто можно видеть в рамках передачи 
«Прямая линия», которая также выполня-
ет социализирующую функцию. Передача 
«Музыкальный подарок» получила ши-
рокое распространение на местном ТВ. 
Осенью 2011 г. появилась программа 
«Молодежь Калмыкии в лицах», в ней бу-
дут обсуждаться актуальные проблемы, 
волнующие молодых людей.

В начале 2011 г. в Калмыкии запущена 
новая телевизионная кампания «Сəн цаг» 
(«Хорошее время»), главной задачей кото-
рой является пропаганда калмыцкого языка 
и культуры. Идея создания этого проекта 
принадлежит группе инициативных людей, 
неравнодушных к проблемам возрождения 
калмыцкого языка и культуры. Передачи 
«Сəн цаг» транслируются на телеканале 
«Домашний» в утреннее, вечернее и ноч-
ное время, они идут только на калмыцком 
языке. Первый выход компании в эфир, по-
священный трагической дате — депорта-
ции калмыцкого народа в Сибирь и районы 
Крайнего Севера в 1943 г., состоялся 28 де-
кабря 2010 г. под названием «Санлын өдр» 
(«День памяти»).

Мощность передатчика позволяет 
смот реть программы «Сəн цаг» в радиу-
се 70 км от г. Элисты, столицы республи-
ки. Телепередачи канала быстро завоевали 
искреннюю любовь у зрителей, их ждут 
с большим интересом. Например, «Мана 
гиич» — гость студии; «Девяля» — детская 
программа; «Тод бичгин кичал» — уроки 
старокалмыцкой письменности; «Хальмгин 
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урн» — об известных людях Калмыкии. 
Телеканал постоянно транслирует видео-
клипы музыкантов монголоязычных наро-
дов, что способствует знакомству широкой 
публики с современной музыкальной куль-
турой родственных этносов. 

Телеканал совместно с Министерством 
образования, культуры и науки республи-
ки готовит к выпуску проект «„Ик ки-
чал“ — открытые уроки учителей калмыц-
кого языка». «Сəн цаг» планирует выпу-
стить в эфир документальные фильмы об 
известных представителях калмыцкого на-
рода Номто Очирове, Василии Хомутникове 
и другие разнообразные тематические пере-
дачи. Организаторы проекта стремятся по-
казать, что, несмотря на утрату исконных 
традиций, у молодежи возрастает интерес к 
калмыцкой культуре. Программы «Сян цаг» 
популяризируют творчество и деятельность 
молодых людей, прекрасно владеющих 
калмыцким языком, кто дорожит бесцен-
ным наследием этнической культуры, кто 
бескорыстно готов оберегать, возрождать 
обычаи, традиционную религию калмыков. 
Отдельные передачи были посвящены но-
вым молодежным организациям, основны-
ми направлениями которых стали развитие 
калмыцкой культуры и языка, возрождение 
этнических традиций. К примеру, Центр 
развития современной ойратской культуры 
«Тенгрин уйдл» («Млечный путь») объеди-
нил преподавателей, общественных деяте-
лей, журналистов, всех, кого волнует судьба 
калмыцкого народа и его культуры. Центр 
организовал впервые в республике двухне-
дельный конный поход «Дорогой ойратов» 
на священную для калмыков гору Богдо, 
которая находится в Астраханской области. 
В каждом населенном пункте, посещенном 
по маршруту похода, были проведены раз-
личные акции, концерты, национальные 
игры. Активисты Центра регулярно высту-
пают с лекциями «Психология победителя: 
основы ойратского духа», слушателями ко-
торых являются представители молодого и 
среднего поколений. Силами Центра соз-
дан «Ойратский клуб», в котором молодые 
люди общаются только на калмыцком язы-
ке. Члены клуба организовали бесплатные 
курсы обучения калмыцкому языку, издают 
полиграфическую продукцию (календари, 
буклеты), рассказывающие об известных 
представителях калмыцкой молодежи. 

Активный член Центра, Элистина 
Бурвяшова, является постоянной ведущей 

программ «Сəн цаг». Она популярный ав-
тор-исполнитель, в ее репертуаре более 
60 песен, написанных на калмыцком и рус-
ском языках. За заслуги в патриотической 
деятельности Э. Бурвяшова награждена 
медалью «Патриот России». Своей деятель-
ностью певица пытается пробудить интерес 
к изучению наследия предков, способство-
вать повышению этнического сознания мо-
лодых людей, стремится возродить в их ду-
шах патриотические чувства.

Концерты другой молодежной органи-
зации, «Иткл», состоящей из выпускни-
ков различных вузов страны, в том числе 
гг. Москвы и Санкт-Петербурга, постоянно 
транслируются на «Сəн цаг». Их объеди-
няет желание возродить калмыцкий язык, 
духовность, традиции в молодежной сре-
де, сформировать гордость за свой народ 
и его неповторимую культуру. Молодые 
люди организовывают бесплатные концер-
ты в калмыцкой столице и в районах ре-
спублики, на которых звучат не только со-
временные авторские песни, но и забытые 
народные мелодии. Они успешно проводят 
массовые конкурсы знатоков языка, тра-
диционной культуры, в которых участвуют 
школьники, студенты различных учебных 
заведений г. Элисты. Создатели «Иткл», 
Виталий Боков и Адьян Убушаев, сочиняют 
слова и музыку современных песен на кал-
мыцком языке, которые уже стали популяр-
ными в народе. 

Представители этих двух организаций 
являются желанными гостями в програм-
мах калмыцкого телевидения, так как их 
творчество, взгляды, мировоззрение нахо-
дят отклик у жителей разного возраста, но 
для юных телезрителей они уже стали об-
разцом поведения, примером в жизни. На 
наш взгляд, участие таких молодых людей, 
лидеров молодежных организаций способ-
ствует развитию просвещения телеаудито-
рии, приобщению зрителей к миру культу-
ры и искусства, особенно молодежи.

Выход в эфир новых программ на кал-
мыцком языке, безусловно, является про-
явлением происходящих сегодня в России 
процессов демократизации общества, но 
необходимо учитывать, что население, в 
том числе и титульное, в большинстве сво-
ем является русскоязычным, оно недоста-
точно или совсем не владеет калмыцким 
языком. Таким образом, в определенной 
степени происходит искусственное отстра-
нение русскоязычного населения республи-
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ки (здесь речь идет не только о русских, но 
и о представителях титульного этноса, не 
знающих калмыцкий язык) от этнической 
культуры. Результаты интервьюирования 
свидетельствуют, что более 15 % опрошен-
ных молодых людей указали, что им не 
нравится, что местные программы идут на 
калмыцком языке, что подтверждает суще-
ствование проблемы.

Калмыцкое ТВ (Филиал ВГТРК, 
«Хамдан») транслирует программы только 
собственного производства, оно почти не 
изменилось с советских времен и в немалой 
степени осталось просветительским. Имея 
слабое бюджетное финансирование, оно не 
может позволить себе показ концертов сим-
фонической музыки, трансляцию театраль-
ных постановок, концертов народной музы-
ки. Слабая материально-техническая база, 
недостаточно высокий уровень некоторых 
передач, отсутствие возможностей для ввода 
новых форм подачи материала может приве-
сти к тому, что местное ТВ может потерять 
своего зрителя. Такое развитие ситуа ции в 
сфере государственного регионального теле-
вещания весьма не желательно. 

Одной из задач в исследовании было 
желание выяснить, какие программы 
предпочитают смотреть молодые жители 
Калмыкии, что в программе местного теле-
видения их привлекает больше всего. На во-
прос «Вы смотрите местное телевидение?» 
были получены и отрицательные (21 %), и 
положительные (70 %) ответы. Около по-
ловины опрошенных (48 %) редко смотрит 
местное телевещание, 18 % — каждый 
день. Разброс ответов свидетельствует о не-
однозначном отношении молодежи к регио-
нальному телевидению: ее многое не устра-
ивает в калмыцком ТВ.

Абсолютным лидером по привлекатель-
ности телевизионной продукции являются 
информационные программы (48 %) и мест-
ные новости (21 %), которые позволяют 
быть в курсе происходящих в республике 
событий. Степень интереса к информацион-
ным программам не зависит от пола, рода 
занятий, этнической принадлежности моло-
дых респондентов.

На вопрос «Что не нравится молодым 
телезрителям в деятельности республикан-
ского телевидения?» были получены следу-
ющие ответы: реклама (21 % опрошенных 
отмечает ее непрофессиональное создание, 
низкое качество), 10 % респондентов не 
устраивает плохая подготовка ведущих, 

отсутствие профессиональных журналист-
ских кадров, 5 % отметили, что им не нра-
вится небольшая по времени продолжи-
тельность вещания, малый объем информа-
ции, частый их повтор — 5 %. В единичных 
ответах зафиксировано, что респондентов 
не устраивает форма подачи материалов в 
художественно-просветительских програм-
мах, которая не меняется на протяжении 
долгих лет, маловыразительность, сильная 
растянутость скучных по содержанию пере-
дач. Безусловно, такие программы не инте-
ресны для молодежи и малопривлекательны 
для широкой публики. Выход в эфир каче-
ственных гуманитарных, в том числе куль-
турно-образовательных передач на местных 
каналах, возможен, но всецело зависит от 
экономических возможностей: их отсут-
ствие не дает журналистам полностью реа-
лизовать свой творческий потенциал. 

Для привлечения к местным телепро-
граммам как можно большего количества 
телезрителей необходимо увеличение 
адресных передач, основанных на точном 
знании потребностей конкретной аудито-
рии, в нашем случае молодежной. В этой 
связи регулярное проведение социологи-
ческих исследований с целью выявления 
телевизионных предпочтений зрителей по-
зволит повысить эффективность вещания и 
наиболее полно удовлетворить потребности 
телеаудитории. 

Молодежные программы должны 
быть нескольких уровней в зависимости 
от возраста и интересов молодых людей. 
Телевидение должно привлекать ресурсы, 
находить новые способы, пути для социаль-
но-культурной адаптации детей и подрост-
ков в реалиях современной действительно-
сти. Для привлечения внимания школьни-
ков просветительские программы должны 
быть организованы в интересной, нестан-
дартной, увлекательной форме, например 
игры, викторины, соревнования. Тематика 
проводимых мероприятий должна быть раз-
нообразной: вопросы по истории родного 
края, природе, литературе, искусству, тра-
дициям и обычаям народов, населяющих 
регион, и многое другое. Если подобные 
передачи-конкурсы будут организованы в 
живой и яркой форме и начнут выходить 
в эфир регулярно и если в них будут при-
нимать участие местные школьники при 
постоянном их расширении, то вскоре они 
смогут завоевать существенную часть мо-
лодежной аудитории [Лащук 2003: 190].
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Для молодежи студенческого возраста 
востребованными являются спортивные, 
развлекательные программы. Например, 
периодически на телеканале «Хамдан» де-
монстрируются поединки Бату Хасикова, 
уроженца Калмыкии, завоевавшего чемпи-
онский титул по версии WKA (Всемирной 
ассоциации кикбоксинга), кумира кал-
мыцкой молодежи. Помимо того, что Бату 
именитый спортсмен, имеющий солидный 
список чемпионских званий, он является 
депутатом Народного Хурала Республики 
Калмыкия, лицом, которому народ дове-
ряет. Б. Хасиков ведет большую работу по 
пропаганде здорового образа жизни среди 
молодежи, приобщению их к спорту и физ-
культуре. Показы чемпионских серий по-
единков Б. Хасикова несут и воспитатель-
ное значение: на его примере молодые люди 
видят, каких высот можно достичь своим 
кропотливым трудом, целеустремленно-
стью и стойкостью. 

Итак, телевидение Калмыкии является 
одним из основных механизмов этниче-

ской социализации молодежи республики, 
трансляции этнической культуры. В данной 
работе было проанализировано, какую роль 
играет региональное телевидение в воспи-
тании молодого поколения, которое должно 
ценить богатое наследие предков, уважать 
интересы представителей других этниче-
ских групп. Было также рассмотрено, каким 
образом телевидение удовлетворяет позна-
вательные интересы молодых людей, стре-
мящихся знать историю своего народа.
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О ЦЕННОСТНЫХ ПРЕДСТАВЛЕНИЯХ НАСЕЛЕНИЯ 
РЕСПУБЛИКИ КАЛМЫКИЯ: ПОКОЛЕНЧЕСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ 

(по материалам социологических опросов)

Д. А. Шарманджиев

В процессе изучения проблем духов-
ности и духовного потенциала личности в 
качестве важнейшей его составляющей вы-
деляют ценности и ценностные ориентации. 
Именно в них человек находит ту осново-
полагающую идею своего существования, 
которая и характеризует его духовный по-
тенциал. Проблемы, связанные с человече-
скими ценностями, относятся к числу важ-
нейших для любой из наук, занимающихся 
изучением человека и общества. Важней-
ших, прежде всего, в силу того, что цен-
ности выступают интегративной основой 
как для отдельно взятого индивида, так и 
для любой малой или большой социальной 
группы, науки, культуры, и, наконец, для 
человечества в целом.

Наличие целостной и устойчивой систе-
мы ценностей в обществе основное условие 

как внутреннего социального мира, так и 
мира международного [Леонтьев 1996: 6]. 
По утверждению П. А. Сорокина, «когда их 
[ценностей. — Д. Ш.] единство, усвоение 
и гармония ослабевают … увеличиваются 
шансы международной или гражданской 
войны» [Сорокин 1994: 491]. 

Происходящие в последние десятиле-
тия в нашей стране процессы трансформа-
ции всех сфер общественной жизни при-
влекали внимание многих отечественных 
исследователей. Говоря о процессах транс-
формации советского, а затем российского 
общества, известный социолог Н. И. Лапин 
выделяет три стадии: два основных периода 
(дестабилизация и остроконфликтный пере-
ворот) и третий, завершающий, период (ста-
билизация) [Лапин 2001]. В. В. Гаврилюк, 
Н. А. Трикоз, В. Т. Лисовский рассматрива-


